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Техническое задание на публикации о старте и ходе
Народного голосования премии «Служение»

Краткое описание: главам муниципалитетов и их командам создать и распространить серию постов о старте и ходе Народного голосования – этапа III Всероссийской муниципальной премии «Служение», которое будет проходить со 2 марта по 6 апреля 2026 года.
Цель: популяризация премии «Служение» и, главное – массовое вовлечение жителей Республики Башкортостан в Народное голосование за лауреатов Премии ТОП-110 на портале Госуслуг.
Участники: главы муниципалитетов, муниципальные команды, сотрудники муниципальных учреждений, представители ТОС, муниципальные старосты и другие.
Задачи:
Волна публикаций о старте и ходе Народного голосования у представителей муниципального сообщества в личных соцсетях, также в пабликах администраций и подведомственных учреждений. 
ОБЯЗАТЕЛЬНОЕ УСЛОВИЕ: во всех постах использовать хештег #ГолосСлужения
1. В случае попадания проекта в ТОП-110 этого года. Создание постов с рассказом об этом проекте вашего муниципалитета. Призыв проголосовать на Госуслугах.
2. В случае, если проект вашего муниципалитета не попал в ТОП-110 в этом году. Создание постов с призывом к голосованию на Госуслугах и посылом поддержать лучшие проекты в номинациях. Допускается рассказ о проектах прошлых лет из ТОП-100, если такие были из вашего муниципалитета. 
Формат: качественный визуальный контент. Видео-комментарии, карточки с инфографикой, видео с инструкцией о голосовании. Необходимо использовать несколько форматов.
· Видео-обращение (самый эффективный формат). Запишите короткое (1-2 мин.) живое видео на фоне знакового объекта вашего региона или в рабочем кабинете. Говорите искренне, без заготовленного текста на бумаге.
· Живые сторис. Покажите процесс голосования на своем телефоне: «Зашел на Госуслуги, выбрал номинацию, проголосовал за проект нашего муниципалитета/региона».
· Финал вашего сообщения должен вселять уверенность: Мы – команда. Мы ценим труд тех, кто служит. И теперь у каждого из нас есть возможность это показать.
Пример сюжета для производства видеоролика:
Глава муниципалитета на фоне знакового общественного пространства либо важного социального объекта рассказывает о проекте, попавшем в ТОП-110 или же финалисте Премии прошлых лет. Видео может дополнятся кадрами, связанными с реализацией проектов. Заканчивает свое видеообращение словами: «Я голосую за проекты Башкортостана на портале Госуслуг и призываю вас проголосовать за нашу республику, чтобы о лучших практиках узнала вся страна». 

Каналы распространения:
1. Официальные паблики муниципалитетов;
2. Паблики ТОС;
3. Личные страницы глав муниципалитетов;
4. Личные страницы участников Премии;
5. Личные страницы сотрудников муниципальных учреждений;
6. Личные страницы представителей ТОС;
7. Личные страницы старост; 
8. Информационные порталы администраций муниципалитетов;
9. Муниципальные СМИ и их паблики.


KPI и план-график по публикациям:
	№
	Период
	Количество публикаций
	Обязательные каналы распространения
	Распределение

	1
	2 марта 
	100%
	официальные паблики и личные страницы глав Администраций муниципальных образований, в т.ч. сельских поселений, а также иные каналы распространения 
	
Главная задача, чтобы в 1 и 2 периодах приняли участие все МО, имеющихся в вашем муниципалитете.
В каждом последующем периоде (3-6) - по 20% муниципалитетов, располагающихся на вашей территории.
Какие именно муниципалитеты попадают в разные периоды - остается на ваше усмотрение. 

	2
	3 марта - 6 марта
	100%
	
	

	3
	7 марта - 13 марта
	20%
	На усмотрение МО из перечня каналов распространения
	

	4
	14 марта – 20 марта
	20%
	
	

	5
	21 марта - 27 марта
	20%
	
	

	6
	28 марта - 6 апреля
	20%
	
	

	 
	 
	
	 
	



Сроки отчетов (направления ссылок):
2 марта – выгрузка 3 марта строго до 10:00 
3-6 марта – выгрузка 6 марта строго до 14:00 
7-13 марта – выгрузка 13 марта строго до 14:00 
14-20 марта – выгрузка 20 марта строго до 14:00 
21-27 марта – выгрузка 27 марта строго до 14:00 
28 марта – 6 апреля – выгрузка 6 апреля строго до 16:00 
Тезисы постов о старте Народного голосования за проекты премии «Служение»

Просим использовать тезисы не дословно, а в качестве основного посыла и смысла.

1. Отразить значимость самой премии «Служение». 
«Премия «Служение» – это не просто награда. Это всенародное «спасибо» тем, кто каждый день делает жизнь в наших городах и селах лучше. Чиновникам, управленцам, волонтерам – всем, кто служит людям».

2. Сделать акцент на роли голоса населения.
«Победителей Премии определяете вы. Только ваши голоса решают, чья работа заслуживает высшего признания. Это Премия народного доверия». 
«Ваш голос — это сигнал поддержки и доверия нашим муниципальным служащим, которые не просто выполняют обязанности, а искренне работают на благо жителей нашего региона. Это признание их системной работы по благоустройству, поддержке ветеранов, созданию условий для сохранения наших традиций. Это наша общая оценка их вклада в развитие родного края и качества жизни каждого из нас».

3. Указать конкретные проекты от вашей территории. 
Выделите проект (проекты) и расскажите его (их) историю. Люди голосуют за истории и лица.
«От нашего [название региона/муниципалитета] на этап Народного голосования вышли важные проекты: [описание проекта, упоминание участника/команды, подавшей проект]/ Я горжусь их работой и уверен, они достойны вашей поддержки!»

4. Использовать четкий призыв к действию.
«Поддержите наши проекты! Проголосовать можно быстро и просто на портале Госуслуг. Введите ключевое слово премия «Служение» или перейдите по ссылке. Одна номинация – один голос. Всего можно отдать 11 голосов. Сегодня именно у вас, жителей региона, есть уникальное право — своим голосом определить, какая из муниципальных инициатив принесла наибольшую пользу вашей территории. Давайте вместе покажем силу нашего единства и благодарности!».
Обязательно дайте прямую ссылку на страницу голосования на «Госуслугах».  — https://pos.gosuslugi.ru/lkp/slujenie-2026/.

5. Показать личный пример.
«Я уже отдал свой голос за наши проекты (наш проект). Присоединяйтесь! Давайте вместе создадим волну народной поддержки».

6. Случай, если проект вашего региона/муниципалитета не попал в ТОП-110.
1. В публикации необходимо отразить значимость самой Премии, сделать акцент на роли голоса населения, использовать призыв к голосованию. 
«Премия «Служение» — это не просто конкурс, а механизм общественной оценки проектов, которые меняют жизнь вокруг нас. Голосуя, мы определяем наиболее достойные практики и решения. От нашего выбора зависит то, какие инициативы получат поддержку и тиражирование. Приглашаю жителей изучить список проектов и принять участие в голосовании. Важно понимать, какие практики существуют в других регионах, и отмечать те из них, которые заслуживают внимания. Я уже сам проголосовал и призываю вас поддержать наш муниципалитет».

2. Допускается рассказать о проектах прошлых лет из ТОП-100.
«В (2025/2024) году наш проект был в числе лучших, мы как никто понимаем ценность этой Премии. Это высокая планка. Мы развиваем наши инициативы, многие из которых родились из того самого опыта — победителя (описать проекты прошлых лет). Сейчас они до сих пор приносят пользу людям здесь, у нас дома. А это — главная награда. В этом году я призываю вас выбрать новые проекты со всей страны, которые достойны всенародного признания».

3. Допускается рассказать о проектах соседних регионов.
«У наших соседей из [название соседнего региона/района] есть значимые проекты. Например, [описание проекта]. Если эта инициатива получит признание и поддержку, его опыт могут масштабировать больше муниципалитетов. Я многих коллег из соседних регионов знаю лично. Они горят своим делом, решают проблемы людей. Их успех — это успех всего нашего большого муниципального сообщества. Поддерживая соседей, мы инвестируем в развитие общего будущего для нас».
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